Circular Business Model Canvas

Nyckelpartners

Vilka behover vi hjélp av for att leverera
vart vardeerbjudande?

Partners som bidrar till langsiktighet
och tillit i vérdekedjan

Leverantérer av cirkulér ravara
Atertillverkare

Bank / finansiérer med forstéelse for
cirkulért vardeskapande

SYMBIOS
Partners fér symbiossamverkan kring
ravaror, kunskap och kapital
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Nyckelaktiviteter @ | Virdeerbjudande 3§ | Kundrelationer ¥ | Kundsegment &y
Vilka nyckelaktiviter krévs for att Vilket vérde skapar vi fér vara kunder? Vilken typ av relationer ska vi etablera For vem skapar vi varde?
leverera vart vardeerbjudande? Vilka behov kan vi uppfylla? med vara kunder? Vilka &r vara kunder?
Tillhandahélla produkt som tjanst/funktion Exempel pa cirkulira erbjudanden: Férléngd bortom képtillfallet genom K_éﬁpa(g/anvéndare av )
Utveckla delandeplattform Produkt som tjanst/funktion tjdnsteerbjudande c:rkL{{ar produkt eller tjanst/funktion
Aterdistribuera produkter Virtualiserad produkt Community genom delandeplattform Anvéndare av delandeplattform
Tillverka/distribuera cirkuléra produkter Delandeplattform Aterkoppling pa hur produkter/tjanster anvénds Kopare av restfloden eller stertaget material
Regenerera (dterbilda och férnya) naturliga system Aterdistribuerad produkt Samskapande

Atertillverkad produkt
Produkt av cirkulér ravara/atertaget material
STRATEGISK UTVECKLING Tjénst fér reparation/uppgradering

Produktdesign och materialutveckling Produkt frén regenerativt markbruk
(designa bort avfall och gifter)

Stimulera cirkulart beteende

Aktiviteter som vi ska upphéra med

Nyckelresurser .,-‘ Kanaler [, %)

Vilka nyckelresurser kravs for att Genom vilka kanaler vill vara kunder
leverera vart vardeerbjudande? bli nadda? Hur vill vi na dem?

Cirkuldra material/komponenter Hur tar vi in feedback fran kunderna?

Digitala plattformar (fér produkt som tjénst, delande)
Mark fér regenerativt brukande

Lokala miljéer (natur, kultur)

Varumérkesbérare

Tid (cirkulart vérdeskapande sker 6ver lang tid)
Kunder som levererar tillbaka produkter

Kostnadsstruktur

Vilka &r véra viktigaste kostnader?
Vilka aktiviteter och resurser ar dyrast?

Cirkulér ravara Utveckling av digitala plattformar (fér produkt som tjénst, delande) Avtal fér produkt som tjénst/funktion (hyra/leasing, abonnemang, pay per use)
Atervinning av tertaget material Langsiktiga investeringar fér strategisk utveckling Férsélining av cirkuldr produkt
Atertillverkning Langsiktiga investeringar for att regenerera naturliga system/lokala miliser Férsélining av tjanst for reparation/uppgradering

OUTNYTTJADE RESURSER ATERTAGANDE
Restfléden/biprodukter Take-back-system (féretag, branch)
Fysiska tillgangar med lag nyttjandegrad Incitament (pant, rabatt)
/' Intaktsstrommar e

Vad &r vara kunder villiga att betala f6r?
Hur och nar sker betalningarna?

FORSAMRINGAR FOR PLANET & SAMHALLE

Hur skadar vart vérdeerbjudande planet och samhalle? PAVERKAN
Vilka aktiviteter kan vi géra for att minska férsamringarna? Hur stérks vart virdeerbjudande av férbattringarna

FORBATTRINGAR FOR PLANET & SAMHALLE
Vilka forbéattringar for planet och samhélle skapar vart vérdeerbjudande?
Vilka ytterligare forbéattringar kan vi géra?

som skapas och/eller aktiviteter for att minska férsémringarna?
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