KVARTERETS KONSUMTION 2030

Framtidsscenarios och koncept for cirkuldr konsumtion i Véstra Gotaland




OM PROJEKTET

Omstéllningen till ett mer hallbart samhalle &r var tids stora
utmaning, som dven rymmer stora mojligheter. Vi ar i behov
av nya lésningar som minskar utsldppen av vaxthusgaser
och samtidigt bidrar till att vi uppnar fler av de globala malen.
Tempot i omstéllningen behdver hojas och annu fler aktérer
maste samverka i omstéllningen. Denna skrift summerar
insikterna fran projektet Kvarterets konsumtion 2030. Syftet
ar att ge en bild av hur en mer héllbar livsstil kan mojliggéras
i framtidens kvarter, det vill séga pa de platser dar manga
manniskor lever sina vardagsliv.

Projektet fokuserar pa mojligheter fér minskad miljo-
paverkan fran konsumtion av séllankdpsvaror hos unga
vuxna. | fokus &r sma och medelstora orter — platser dar manga
manniskor bor, men som varken kan kategoriseras som
urbana eller som landsbygd. Projektet har resulterat i tva
mojliga framtidsscenarios och fyra koncept med |&sningar
med potential att reducera nykonsumtionen av séllan-
képsvaror. Projektets scenarios och koncept &r framtagna

Under projektet, som genomférdes ar 2020, varvades
utforskande och kreativt arbete med analytiska faser
for att definiera utmaningar och Iésningar enligt en sa
kallad Double Diamond-designprocess. Stor vikt lades
vid att férsta mindre orters utmaningar och att generera
idéer till I6sningar. Fér att na dit genomférdes intervjuer,
fokusgrupper och workshops med invanare, nyckelaktérer
och dmnesexperter. Pa grund av radande pandemi genom-
férdes alla méten digitalt.

i samarbete med invanare, lokala féretagare, kommun-
anstallda och amnesexperter.

Metodiken som anvénts beskrivs i Designguide till
en hallbar livsstil, som tidigare tagits fram inom Vastra
Gétalandsregionen och Lansstyrelsens satsning Klimat 2030.
Processen startade med en gedigen behovsanalys for att
skapa forstaelse fér hur hallbar konsumtion kan bli mer
attraktivt och skapa beteendeférandringar pa orterna.
En designbrief formulerades och anvédndes som grund
for att utforska nya satt att mojliggora sa kallad cirkulér
konsumtion, som bygger pad att produkter cirkuleras. |
detta utvecklingsarbete har bland annat verktygen Cirkular
Business Model Canvas och Use2Use Design Toolkit anvants.

Projektet Kvarterets konsumtion 2030 ar en del av Klimat
2030 - Vastra Gotaland stéller om, en kraftsamling f6r en
fossiloberoende region till ar 2030. Projektet ar ett initiativ
av Science Park Boras i samverkan med Chalmers Tekniska
Hogskola och har finansierats av Véstra Gotalandsregionen.
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UNGA VUXNA

Malgruppen som koncepten riktar sig till &r unga vuxna
mellan 20 och 30 ar. Det &r en grupp som ofta gor bostads-
karriér, flyttar hemifran till nagot mindre och kanske senare
koper nagot storre. De flyttar oftare an andra grupper och
detarvanligt att bilda familji denna alder. I flyttprocessen och
familjebildning med sma barn som véxer snabbt, anskaffas
och avyttras stora mangder séllankdpsvaror. Det &r ocksa en
paverkbar alder, d& manga annu inte har rotade vanor och
beteenden, vilket gor att beteendeférandringar dérmed kan
fa en langvarig effekt.

Malgruppen 20-30 ar konsumerar mycket nytt, lever
ofta ganska stressiga liv och har sallan mgjlighet att gora
stora anstrangningar for att konsumera och leva hallbart’.
Samtidigt &r intresset for samhallets omstélining mycket stort
hos denna grupp. Dessa aspekter har lyfts in i scenarios och
koncept.



Kléder, mébler och fritidsutrustning &r de
séllankSpsvaror med hégst klimatpaverkan i Sverige?.

(Totalt miljoner ton COZ2e per ar) a8

DAGENS KONSUMTION
AV SALLANKOPSVAROR

Av de totalt 90 miljoner ton vaxthusgasutslapp som kommer
fran svenskarnas konsumtion, star handeln fér ungefar 30
miljoner ton. Sé&llankdpsvaror, det vill sdga de varor som
konsumenter képer med lagre frekvens &n dagligvaruhandel,
star for en stor andel av utsldppen fran handeln och hégst
i den kategorin ligger skor och klader, fordon, leksaker,
sport- och fritidsartiklar, mébler och inredning®. Projektet
har i huvudsak fokuserat pa klader, sport- och fritidsartiklar,
leksaker, mébler och inredning.

Det finns ett samband mellan svenskars konsumtion och
deras valbefinnande, dven om konsumtion inte ar den mest
bidragande faktorn. Ju mer pengar ménniskor spenderar pa
mat, klader, hemelektronik och mobler, desto néjdare tycks
devaramed livet, och dettasamband &r giltigt aven da hénsyn
tagits till andra variabler som paverkar vart vélbefinnande®.
Aven om detta goér det utmanande fér manniskor att
minska sin konsumtion, kan konsumtionens miljoeffekter
anda reduceras. En strategi ar att gora konsumtionen mer
effektiv ur miljdperspektiv, eller att skifta konsumtionen
fran saker till fler tjanster och upplevelser. Sadana effekter
kan vi se i de senaste arens konsumtionsutveckling. Trots
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att Sveriges konsumtion oSkade med 25 procent mellan
aren 2008 och 2015 minskade vaxthusgasutslappen fran
konsumtionen med 14 procent®. Detta forklaras med 6kad
eko-effektivitet vid produktion av varorna och féréandringar i
konsumtionsménster, sdsom dkad konsumtion av upplevelser
och tjanster. Denna minskning ar langt ifran tillracklig for att
na klimatmalen, men visar att en omstallning ar majlig med
férandrade konsumtionsbeteenden och ett ékat utbud av
cirkuléra varor och tjanster.

An s& linge konsumerar manniskor i férsta hand linjart
genom att kdpa nytillverkade produkter, som sa smaningom
slangs eller stélls undan. Har finns potential att ytterligare
minska miljdpaverkan fran var konsumtion. En mer cirkular
konsumtion skapar hogre resurseffektivitet, via exempelvis
6kad andrahandsférséljining, reparationstjénster, hyr- och
delningstjanster samt forenklade satt att samaga. Vidare-
utveckling av dessa omraden &r en viktig forutséttning for
minskad miljopaverkan fran var konsumtion. Berdkningar
visar att cirkular ekonomi pa sikt kan méjliggdra en minskning
av globala véxthusgasutslapp med 45 procent®.



Hallbar konsumtion kan kopplas till aktiviteter under

reparera

hela konsumtionsprocessen — fran anskaffning till

anvéndning och avyttring.

TRENDER INOM

ta hand om l&na eller hyra ut
anvénda rensa ut
med omsorg
hantera
tillgéang till
produkter skanka eller
sélja istéllet
undvika for att slénga
nykdp

ldmna vidare

anskaffa farre fér renovering

produkter

HALLBAR KONSUMTION

Internationellt trendar hyr- och prenumerationsplattformar
som gor att produkter kan anvéndas upprepade ganger
under sin livstid. Produktdesign som ger saker langre livstid
ar en annan stor trend. Andra intressanta trender ar nya typer
av samarbeten, innovativa material, spelifierad konsumtion
och smartare leveranser’.

En avgdrande trend ar att allt fler vill ha tillgang till saker
men inte dga och underhalla dem. 2030 kommer sannolikt
flera unga vuxna vilja anamma affarsmodeller som bygger pa
medlemskap och tillgang framfér &gande. Delningsekonomi
far allt stérre betydelse® och forutspas av experter sta fér en
stor del av var konsumtion ar 2030°. Delningstjénster okar
stadigt i antal och drivs pa av gig-ekonomin, dér manga
arbetar med tillfélliga smajobb snarare an fasta anstallningar.
Men trots att potentialen och viljan ar stor har vi annu en lang
vag att ga. Delningstjanster méter ocksa manga problem,
sasom svarigheter med att nd ut i mindre orter och pa lands-

bygden, samt att fa en god ekonomi i sina verksamheter.

Samhéllet blir allt mer digitalt och allt storre andel av
inkdpen gors pa natet, i webbutiker eller direkt pa sociala
medier, i appar och spel. Leverans av varor sker allt oftare
direkt till dorr eller till mellanstationer sasom Instabox. Allt
mer begagnat kops direkt av andra privatpersoner i vart
lokalomréade via lokala loppisar eller sociala medier och via
sidor som Tradera och Blocket fér specialintressen och mer
specifika dnskemal.

Vi ser ndgot av en “mindre orters revansch”'® och fler
flyttar ut i kransorter. | linje med detta finns ett 6kat intresse
for att handla lokalproducerat och svenskt. Det pratas allt
oftare om 15-minutersstaden'!, dar arbete, skola, fritids och
affarer ska kunna nas inom femton minuter. Nagot som ofta
ar mojligt i mindre stader, men som nu appliceras dven pa
storre stédder och utspridda kransorter.



VASTRA GOTALAND

STALLER OM

Kvarterets konsumtion 2030 ar den del av kraftsamlingen
Klimat 2030, som verkar for en klimatsmart och attraktiv
framtid, och som drivs av Véastra Gotalandsregionen och
Lansstyrelsen. Satsningen innebar att Vastra Goétaland ska
vara fossiloberoende ar 2030 och for att na det behdvs
satsningar pa Iésningar som inte bara ger minskade utslépp
av vaxthusgaser utan dven bidrar till regional utveckling
och samverkan mellan olika aktérer. Utsldppen fran
vastsvenskarnas konsumtion, oavsett var i varlden de sker, ska
minska med 30 procent jamfért med 2010, enligt satsningen.

Nya koncept och l&sningar tar ofta sin utgangspunkt
i omradden dar vi har mest konsumtion och handel, sasom
i storstdder och cityndra miljder. Detta projekt fokuserar
istallet pad mindre orter och stadskarnor runt om i regionen,
dér en stor del av Vastra Gotalands befolkning bor. | dessa
mindre orter finns inte alltid den kritiska massa som kan
behovas for att fa ekonomi i exempelvis delningsinitiativ och
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second hand-butiker. Darfor &r utbudet av second hand och
mer hallbara butiker och koncept begrénsat. Manniskor @ger.
dessutom ofta en eller fler bilar och har manga ganger-gott
om plats for férvaring av prylar.

| projektet har vi valt att studera tre orter lite ndrmare:
Trollhdttan centrum, Fristad och Kallered. De ar alla mindre
omraden, antingenianslutningtill en stérre stad, en serviceort
utanfor en medelstor stad, eller ett centrum i en medelstor
stad. De kan ses som typorter, vilka finns representerade pa
olika platser i landet. Manga av de problem typorterna slass
med delar de med manga andra orter: en centrumhandel
som har minskat till féljd av externa képcentra och néthandel,
tomma lokaler i centrum, biltrafik som skér igenom orterna
och skapar barriérer, och en befolkning som till stor del ar
bilburen. Dessutom finns det omraden med stor andel
familjebildning och hég nykonsumtion dar fa nyttjar alternativ
sasom delningstjanster och samagande.



TROLLHATTAN CENTRUM

Trollhattan centrum, pad pendlingsavstand till Goteborg,
har under de senaste aren sett stora férandringar. Nya
bostadsomraden néra pendlingsstationen har vuxit fram,
hogskolan har fatt ett utdkat campus, och innerstadsgallerian
&r under omformning. Lokala aktorer verkar for ett 6kat utbud
av hallbara alternativ for att skapa ett attraktivt centrum. Orten
har en engagerad befolkning, samt har en stor satsning pa
temalekplatser och stadsfestivaler.

FRISTAD

Fristad, dryga milen norr om Boras, har karaktér av en
serviceort for de boende med en central dagligvarubutik,
bensinstationer, restauranger och butiker. Det &r en central-
ort fér den omkringliggande landsbygden, vilket ger underlag
for service, men samtidigt finns tomma lokaler i centrum.
Laget med jarnvéag och riksvag som skar genom orten préglar
den pa manga sétt. Industrier och féretag drar nytta av detta,
men samtidigt skapar trafiken en otrygg miljo fér gang-
och cykeltrafik. Naturen och friluftslivet &r nara och idrotten
tillsammans med annat féreningsliv skapar stark identitet.

KALLERED

Kallered, soder om Géteborg, ar en ort dér manga av de
boende arbetspendlar till Goteborg. Omradet &r mitt inne
i en stor expansion dar bland annat ett kdpcentrum med
ett IKEA-varuhus &r under ombyggnad. Manga flyttar fran
Géteborg till Kéllered for att bilda familj. Motorvédgen och
tagralsen &r en barridr som delar orten, med ett kdpcenter
och villabebyggelse pa vastra sidan och ett mindre centrum
pa den ostra. Pa den &stra sidan finns merparten av Kallereds
ldgenheter, samt Kallereds Sportcenter med ishall och ett
flertal fotbollsplaner.



FRAMTIDSSCENARIOS

& KONCEPT

| Kvarterets konsumtion 2030 har tva framtidsscenarios
tagits fram for att visa pa majliga riktningar och inspirera
regionens orter och aktérer. Det forsta scenariot utgar fran
att samhéllsutvecklingen ar ungefér som idag, men att
den gar i riktning mot mer hallbar konsumtion och mindre
klimatpaverkan fran vara aktiviteter. Det andra scenariot &r
mer radikalt och utgar fran att samhallet i stort har gjort stérre
forandringar mot en mer cirkular, fossilfri och tjanstebaserad
ekonomi. Dessa framtidsscenarios har dven anvénts som
inspiration under konceptutvecklingsarbetet for att placera
koncepten i en framtida kontext.

Tre av koncepten som projektet resulterat i beskriver
kvartersnéra l6sningar som kan skapa helt nya forutsattningar
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for konsumtion av sallanképsvaror i mindre orter och stads-
karnor. Alla gar att applicera i olika orter och en utbredd
implementering av koncepten runt om i regionen kan
bidra till den omstallning som behdvs f6r att regionen ska
na sitt klimatmal. Ett fjarde koncept handlar om hur en
hallbar ortsanda kan byggas, nagot som identifierats som
centralt for att fa en omstéllning till ett cirkulart samhalle
att hdnda. Den hallbara ortsandan &r ett satt att vattna
de fron som de tre férsta koncepten utgor. Tillsammans
adresserar koncepten sex huvudsakliga strategier som i
behovsanalysen identifierats som kritiska for att méjliggéra
hallbar konsumtion.



STRATEGIER FOR ATT MOJLIGGORA HALLBAR KONSUMTION:

FRIKOPPLA VARDESKAPANDE
FRAN NYKONSUMTION

Forst nar hallbara och cirkuléra alternativ skapar minst lika
mycket varde som linjara alternativ blir en omstélining
attraktiv for bade konsumenter och afférsverksamheter.

OKA SAMVERKAN
MELLAN AKTORER

&

Samarbeten mellan aktérer som gar ihop for att tillsammans
utforska nya maojligheter och skapa gemensamma l6sningar
underlattar for omstalining till en cirkulédr ekonomi och goér
afféarerna mer |dnsamma.

U'[i')KA OCH TILLGANGLIGGORA
HALLBART UTBUD

©

Det ska vara smidigt och attraktivt fér konsumenter att
fa tillgang till och anvdnda de séllankdpsvaror de har
behov av. Darfér behdver det hallbara utbudet utdkas och
tillgéangliggoras for fler.

SAKERSTALLA LANGSIKTIG
AFFARSNYTTA

For att nya satsningar ska kunna bidra langsiktigt till klimat-
malet behdver verksamheterna vara ekonomiskt bérkraftiga
Sver tid.

AKTIVERA ORTENS
OUTNYTTJADE RESURSER

Genom att dka nyttjandegraden for de séllanképsvaror
som anvands lokalt kan behovet av nyproduktion minskas.
Existerande fldden, knutpunkter och andra platser kan
anvandas for att géra det smidigt for invanare att cirkulera
sina varor vidare.

STOTTA LOKALA
DRIVKRAFTER

Eldsjalar och pionjarorganisationer som driver pa olika
initiativ ar ovéarderliga for en hallbar omstélining. Med
rétt support kan dessa ge sndbollseffekter om ytterligare
manniskor och organisationer hakar pa deras engagemang.



SCENARIO 1

ETT SAMHALLE I

BEGYNNANDE FORANDRING

Ar 2030 har samhillet tagit ndgra férsta steg fér att f bukt med klimatkrisen och de problem som &r
associerade med dagens konsumtion och produktion. De samhéllsférandringar som vi till viss del ser

redan idag har accelererat.

Okad skatt p& koldioxidutslépp, miljéskadliga dmnen och
jungfrulig ravara har gjort att nykép av varor blivit dyrare
medan second hand och reparationer blivit billigare. Fran
politiskt hall har hogre krav pa produkters livsldangd kommit,
saval som starkare regleringar av kemikalieanvéndning och
energiatgang vid produktion. Momsavdrag pa reparationer,
begagnatforsalining och uthyrming har utdkats och andra
liknande stéd har tillkommit. All import har belagts med
héga klimat- och miljokrav.

Grénserna mellan second hand och nyproducerat har
suddats ut och vi ser fler hybridprodukter, dar vissa delar ar
nyproducerade och andra delar ar reparerade, tillverkade
av ateranvanda komponenter eller atervunnet material. Vi
ser manga nya beteenden, som att hyra klader for speciella
tillféllen och en 6kad grad av utlaning och uthyrning mellan
privatpersoner och mellan féretag och privatpersoner.

Mellanhdnder, som hanterar olika typer av floden, ar ett
nytt yrke som uppstatt. De hanterar fldden ut fran manniskors
hem — det som ska till atervinning, aterbruk, reparation,
uppdatering eller in i lokala delningsinitiativ. Mellanhander
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guidar konsumenter till mer héllbara val vid behov av nya
produkter: second hand, Ian, hyra eller byte. Men &ven pa
atervinningsstationer hanterar de det som skénks och ser
till att det kommer till det stélle med storst sannolikhet for
att produkten kommer till nytta igen. Mellanhdnderna kan
vara bade fysiska personer men ocksa robotar och Al-drivna
sOksysystem som hjélper konsumenter att lattare matcha
sina behov mot cirkulara alternativ.

Marknaden for lokalproducerade produkter har okat
markant, bade som resultat av klimatfragan och insikterna
om behovet av 6kad sjélvforsoériningsgrad som gjordes under
Covid-19-pandemin. Krisberedskapen ar storre och vi ser fler
lokala och smaskaliga odlingar som férsorjer befolkningen
under en storre del av aret.

Andra trender som 6kat till 2030 &r alternativ till fossil plast,
férpackningsfritt, cirkular produktion, féretagssymbioser dér
den enes avfall blir den andres ravara, samt 6vergang till
digital tillgang framfér dgande pa fler omraden an musik,
bocker och film.






SCENARIO 2

ETT SAMHALLE I

FULL TRANSFORMATION

Ar 2030 har samhillet tagit avgérande steg fér att f§ bukt med miljé- och klimatkrisen. Omstallningen &r
i full gang och véarlden myllrar av kreativitet och kénslan av att “vi ska klara det har”.

Det finns ingen fossilindustri kvar. Den exponentiella teknik-
utvecklingen har gjort att olja, kol och naturgas har kon-
kurrerats ut av fornybara energikéllor som sol, vind och
vatten och vatgassamhéllet har bérjat ta form pa allvar.
| detta transformativa samhalle ar det svarare att kopa
helt nyproducerade varor, det mesta & modifierat, lagat,
uppgraderat, cirkulart och tillverkat i symbios mellan olika
verksamheter for att minska spill, energiatgang och resurser.
Cirkulér konsumtion har gatt fran nisch till mainstream och
“cirkulenterna” ar vana att dela, hyra och lana saker de
behover.

Coronials, den generation som véxt upp i Corona-
pandemins kdlvatten och under klimatkrisen har stor kris-
medvetenhet och &r beredd att géra radikala férandringar
av sina liv. Den stéller hdga krav pa foéretag kring miljé- och
klimathdnsyn och pa politikerna kring krishantering, ett
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motstandskraftigt samhélle och trygghet. De flesta har insett
att konsumtionskulturen inte gynnar dem sjélva eller planeten
och vill istéllet ha storre fokus pa upplevelser och relationer.
Tillsammans med innovativa och kreativa foretag, entre-
prendrer och handelsaktérer har manga stadskdrnor och
kdpcenter byggts om till métesplatser for kultur, umgange
och cirkuléar konsumtion. Har kan man handla cirkulart, sjalv
lappa och laga, f& en designer att re-designa ens klader,
byta saker pa stora delningscentraler och utbyta kunskap pa
kultur- och kunskapscentrum. De sma stédernas stadskarnor
har aterupplivats, med lokalt producerat hantverk, lagnings-
och delningshubbar, showrooms fér cirkulart producerade
varor och specialiserade upplevelser som skapar lokal turism
och ersatter shopping som ndje. | den upplevelsebaserade
konsumtionen finns tillgang till sakerna manniskor behdver
pa platsen dér de ska anvanda dem.



Pendlingsflédet till stadskdmorna bestar huvudsakligen
av kollektivtrafik och cykel. Digitaliseringen har underlattat
fér manga att arbeta hemifran eller nara hemmet. Manga
vill ha nara tillgang till lunch, promenadmiljéer och traning.
Gemensamhetsytor har poppat upp i alla mindre samhéllen.

Vi umgas mycket ute i naturen och allt fler aktiviteter har
flyttat ut — skolklassrum i soliga gléntor, medarbetar-walk and
talks och skogskonferenser. Var standiga narvaro i naturen
har gett oss en 6kad vilja att skydda den.

Robotar och Al har ersatt manga monotona fabriksjobb
och en del arbeten inom vard, omsorg och skola. Féarre
manniskor &n idag I6nearbetar, men |6nearbetet har ocksa
fordelats mer, vilket gett kortare arbetsdagar fér de flesta.
Fler arbetar inom odling, tradgard, upplevelseindustrin samt
inom tjanstesektorn.

Vara liv &r mer uppkopplade och digitala. En skolklass
ute i naturen kan, likt mobilspelet Pokémon Go, anvénda
sig av augmented reality, dar verkligheten kopplas ihop
med informationsteknologi, for att exempelvis lara sig
om hur véxter och djur lever i symbios och nyttjar resurser
gemensamt. Vi mots digitalt pa manga satt, utbildar oss
digitalt och manga kan jobba varsomhelst ifran. Detta kraver
farre resor, skapar mindre trafik och kder och gor att vardagen
blir mindre stressig fér manga. Manga har gott om fritid och
engagerar sig i sitt lokalomrade.

Vara bostader ar uppkopplade. Smarta elnat reglerar
elanvandningen, dér elbilen laddas pa natten och kaffet
ar fardigbryggt pa morgonen. Vi far varor levererade till
hemmet med hjélp av sjalvkérande bilar som kér langsamma
turer och levererar varorna utanfér vara hem.
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KONCEPT 1

Bostader anpassade for att underlatta en cirkular livsstil kan skapa nya férutséttningar fér hur vi konsumerar
och lever. Genom samarbeten med leverantérer kan bostadsbolag erbjuda boenden med tillgang till allt.

Att flytta till ett nytt boende ar ofta férknippat med ett dkat
infléde av varor for hemmet. Férutom det vi anvander till
vardags, kanvi dven hatillfélligabehov avsaker, sasom speciell
koksutrustning, barnartiklar, verktyg, tréningsredskap eller
extrasdngar, antingen for en kort eller langre tid. Ett cirkulart
boende med flera gemensamma ytor och gemensam tillgang
till produkter kan minska méanniskors behov av att sjélva dga
allt de behdver. Via samarbeten mellan bostadsbolag och
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externa aktorer kan hushall ocksa erbjudas tillgang till ett
utdkat utbud av séllankdpsvaror for bade kontinuerlig och
tillféllig anvéndning. Det cirkuldra boendet kan darmed
inkludera tillgang till allt som behovs for att bo resurssnalt
med hog standard. Principen ar tillgang framfér dgande,
vilket gor det majligt for exempelvis unga vuxna att flytta in
utan att behdva kopa saker.
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GEMENSAM TILLGANG

LEVERANTORER

VERKSTAD

&

ETT ALL-INCLUSIVE BOENDE 1 FRISTAD:

BOSTADSBOLAG

| Fristads kommunala bostadsbolags nya cirkulara bostads-
omrade har bostdder byggts med en kombination av
platsbyggda och moduldra basmdbler som anpassas for
varje hyresgast. Flexibiliteten minskar inte bara behovet av
ytterligare inredning utan optimerar ocksa ytanvandningen.
Fler ytor blir gemensamma och ldgenheterna dérmed
mindre och billigare. Det totala behovet av séllankdpsvaror
har minskat och cirkuléra floden har blivit en sjélvklar del av
vardagen. Genom samarbeten med en méngd leverantorer
kan bostadsbolaget sékerstalla att hyresgasterna har tillgang
till allt de behdver, via en samlad hyr- och prenumerations-
tjanst. Mébler, inredning, fritidsutrustning eller set med allt
nyfédda bebisar behdver ar nagra exempel.

In- och utfléde av varor underléttas med leveransboxar
och férvaringsutrymmen speciellt anpassade for cirkuléra

PRIVAT TILLGANG

\,\\(RA & PRENUMERERA

MELLANHAND LEVERANTORER

/

Samarbeten mellan bostadsbolag och leverantérer
sdkerstéller bade gemensam och privat tillgang till varor.

fléden. Utbudet finns tillgéngligt via en digital plattform dér
de boende kan boka utifran behov och preferenser kring stil,
funktion och pris. Alla produkter ar utformade for cirkularitet;
utéver hog kvalitet och lang livslangd ar produkterna
anpassningsbara och uppgraderbara samt smidiga fér bade
leverantorer och hyresgaster att hantera nér de cirkuleras
vidare.

Manga traditionellt privata ytor har omférdelats till
gemensamma och de boende har tillgang till verkstad,
kladvard, sociala vardagsrum och prylotek dar de kan nyttja
och ldna gemensamma produkter. Dessa ytor ar naturliga
motesplatser som bidrar till goda relationer mellan grannarna.
Leverantorerna ser till att utbudet i de gemensamma ytorna
&r anpassat efter de boendes behov och de ombesérjer &ven
underhall och uppgraderingar.
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KONCEPT 2

AKTIVITETSNARA an
TILLGANG

En utékad aktivitetsnéra tillgang till séllanképsvaror
som anvands vid specifika tillfallen utanfér hemmet,
sasom sportkldder och fritidsutrustning, kan skapa
helt nya férhallningssatt till konsumtion.

N\

For séllankdpsvaror som fritidsutrustning resulterar individ-
uellt &dgande ofta i lag nyttjandegrad och att sakerna
hamnar évergivna i garderober och garage. En &vergang
till tillgdngsbaserad, aktivitetsndra konsumtion kan &ka
nyttjandegraden, sékerstalla cirkuldra fléden och resultera
i stora miljévinster. Genom samarbeten mellan exempelvis
upplevelseaktdrer, féreningar och leverantérer kan manniskor
erbjudas tillgang till de varor de har behov av, pa platsen
dér de ska anvandas. Da utrustningen tillgéngliggérs nara
aktivitetens utforande, och inte kraver att anvandaren
férvarar, transporterar eller underhaller produkterna, blir
det smidigt fér manniskor att vélja tillgang framfér &gande. |
slutédndan blir det billigare och enklare att véxla mellan olika
aktiviteter och dven att na ut till nya malgrupper. Det blir
ocksa billigare att testa pa mer prylintensiva sporter sasom
ishockey, mountainbike och vindsurfing.

A
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EN CIRKULAR FOTBOLLSKLUBB I KALLERED:

Medlemmarna i Kallereds fotbollsklubb far tillgang till allt
de behover vad géller klader, skor, skydd och bollar genom
sitt medlemskap och behdver darmed inte &ga nagon egen
utrustning. Fotbollsklubben samarbetar med en sportpartner
som tillhandahaller alla varor och har ett visningsrum med
utprovning i klubbens lokal. Ut- och inlémning av varor sker
pa plats eller via hemleverans efter digital bokning.

Sportpartnern ansvarar for att urvuxna varor i bra skick
cirkuleras till andra medlemmar och att varor i sémre skick
repareras, atertillverkas eller dtervinns. Varornaharhogkvalitet
och livslangd, &r designade for att anvdndas manga ganger
samt ar utformade sa att tryck med namn, sponsorinformation
eller annan profilering kan erbjudas varje ny anvandare.
Dessa extra erbjudanden ger sportpartnern kompletterande
intékter till den avgift som inkluderats i sportklubbens
medlemskap. Samarbeten med &tervinningsaktorer och
aktorer pa andrahandsmarknader ger ytterligare intdkter och
utgifterna for inkop av nyproducerade varor sénks i takt med
att andelen ateranvanda och atertillverkade varor 6kar.

FOTBOLLSKLUBB SPORTPARTNER

Samarbete mellan fotbollsklubb och en sportpartner som i sin tur
samarbetar med andra aktérer for att sékerstélla cirkuldra fléden.

ETT CIRKULART FRILUFTSCENTER I FRISTAD:

Séllankdpsvaror for alla sjdnara fritidsaktiviteter finns att tillga
hos ett friluftscenter vid sjon Oresjé. Genom samarbeten
med en méangd underleverantérer kan centret erbjuda
ett sdsongsanpassat och brett utbud av utrustning for alla
tillfallen. | utbudet finns allt fran kajaker och fiskeutrustning
till strandleksaker och skridskor, vilket gér privat &gande av
manga fritidsprylar onddigt. Ett digitalt bokningssystem och
intelligenta leverantdrssystem som kan forutse efterfragan,
garanterar att ratt produkter alltid finns pa plats infor
planerade utflykter och att det finns ett brett utbud for
spontana aktiviteter. Férutom att privatpersoner kan hyra
vad de behdver for enskilda tillfallen, kan foreningar ocksa
ha stdende bokningar fér medlemsaktiviteter. Foreningar
kan dven uppratta ett ndra samarbete med friluftscentret och
leverantorerna. Exempelvis kan medlemmarna engagera
sig i centrets verksamhet med att ombesérja uthyrning och
underhall av utrustning i utbyte mot att de sjélva kan nyttja
produkter for féreningens aktiviteter.

LEVERANTORER ~ ATERVINNARE  OVRIGA PARTNERS
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KONCEPT 3

CIRKULAR

AFFARSSYMBIOS

Affarssymbioser dér butiker, restauranger och andra verksamheter samverkar likt organismer i ett ekosystem
fér att 6ka utbudet av cirkuldra erbjudanden kan géra cirkuldra alternativ mer lattillgéngliga och samtidigt

skapa ekonomiska férdelar for alla parter.

Istallet for att halla fast vid linjara erbjudanden som bygger pa
forsalining av varor tillverkade av jungfruliga rématerial, kan
en affarssymbios vara det som krévs for att cirkular ekonomi
ska kunna ta plats i traditionellt linjara képcentrum. Det kan
sudda ut grénsen mellan linjar och cirkular konsumtion, géra
det smidigt och attraktivt for invanarna att kdpa cirkulerade
varor, hyra, byta och lana, samt fixa reparationer och fa hjalp
med underhall. Dessutom kan invanarna ta med sig varor nar
de besdker gallerian for att cirkulera dessa vidare eller aktivt
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vara med och laga eller uppgradera dem. Genom affars-
symbioser kan verksamheters Overskott dven bli en resurs
fér ndgon annan, interna resurser kan cirkuleras sa att inget
gar till spillo, lokaler kan samnyttjas for verksamheter under
storre delen av dygnet och kompetens kan delas mellan
aktorer. Afférssymbioser som véxer fram i centrala gallerior
gor att cirkuldra erbjudanden blir tillgéngliga dar stadens
fléden &r som mest intensiva.



HUR KAN DET SE UT 2030?

Symbios mellan kluster av aktérer som
tillgéngliggér cirkuléra erbjudanden och
hanterar bade externa och interna fléden.

EN CIRKULAR GALLERIA | TROLLHATTAN:

| Trollhattans innerstadsgalleria erbjuder flera samverkande
aktorer bade nyproducerade, cirkulerade och hybridvarianter
av séllankdpsvaror. Dérutdver erbjuds ocksa tjanster som
uthyrning, uppgradering och reparation. Gallerian har en
samordnande roll och arbetar aktivt for att stotta befintlig
samverkan och for att etablera nya aktérer som kan
komplettera nuvarande symbioser.

Ett inflode av resurser fran invanare och andra lokala
aktorer bidrar till utbudet. Det kan vara begagnade klader
och prylar, men &ven outnyttjade material sasom tyger.
Dessa produkter erbjuds till nya konsumenter efter att de
uppgraderats genom vardehdjande processer. Eftersom
konsumenterna ocksa kan vara leverant6rer och producenter
&r starka relationer mellan dem och féretagen centralt.

Till gallerian kommer vuxna och barn fér att byta,
uppgradera, laga, hyra, sélja och koépa saker, men &ven
for att ata, fika, leka, och umgas. Bland annat finns det
medlemsbaserade Swapland, dit man kan komma fér att
leka men ocksa for att byta leksaker och spel anpassade
efter olika aldrar. Medan barnen leker kan féréldrarna fika i
caféet som nyttjar samma lokal. Lokalen kan &ven, utanfér
Sppettiderna, hyras fér barnkalas och andra evenemang.
Porslin och inredning kommer fran gallerians koksbutik som
ombesorjer tillgangen for alla gallerians verksamheter och
dven erbjuder uthyrning. Gallerians kladbutiker samverkar
med bade skrdddare som kan laga och anpassa klader och
lokala modedesigners som kan re-designa unika plagg
utifrén kunddnskemal. Aven tjénster som att aktivera sin
befintliga garderob och hitta nya stilar erbjuds.
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KONCEPT 4

ORTSANDA SOM FAR

DET ATT HANDA

| en ort som genomsyras av en héllbarhetsanda &r det stérre sannolikhet att lokala aktérer och invanare
tillsammans kommer att verka fér att skapa en mer klimatsmart vardag.

En ortsanda formas inte bara av ortens historia och geo-
grafiska forutsattningar utan ocksd av vad invanarna och
ortens aktérer kdnner samhérighet kring och vilka fragor de
engagerar sig i. En viktig komponent for en hallbar ortsanda
&r att det finns individer och aktérer med ett driv att skapa
en stark grogrund dér initiativ (frén) som framjar en cirkular
omstallning kan véxa &ver tid och bidra till langsiktiga
férandringar.

Manga olika aktorerkanbidratillen hallbar ortsanda, sdsom
kommunen, intresseorganisationer, naringslivet, férenings-
livet, ochinvanare. De kan stérka pagaende hallbarhetsarbete
och verka for langsiktiga satsningar. Men de kan ocksa bidra
till att helt nya fron kan se dagens ljus och fa mdjlighet
att gro och véaxa sig starka. | detta arbete kan aktdrerna
arbeta kring olika teman, exempelvis kan de engagera
sig for att formulera gemensamma visioner och strategier,
stotta lokala cirkuldra aktérer, framja lokala samarbeten och
underldtta grasrotsinitiativ. sdsom lokala evenemang och
kvartersloppisar. Ortens individer kan ha olika roller i detta
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arbete; de kan vara initiativtagare, konsumenter, investerare,
upphandlare eller samordnare.

En mojlighet att skapa en hallbar ortsanda ar att engagera
ortens aktdrer i en samskapande process kring ortens
platsidentitet. Genom att utga ifran ortens historia, engage-
mang, verksamma aktérer, strategier och politiska mal, samt
ortens geografiska férutsattningar kan man formulera sig
kring ortens unika karaktar kopplat till hallbarhet. Exempelvis
kan Kallered framféras som “flédesnoden” dar man har
“Nara till allt med fléden som skapar mervarden”. Man kan
prata om Fristad som “friluftsorten” med mottot “Hér lever
du din drém, med tillgang till allt”. Trollhattan kan bli “den
lekfulla staden” som gar under parollen "Héar odlas fron till
stora dréommar”. Utifran detta kan ortens aktorer sedan skapa
forutsattningar for en hallbar livsstil som utgar ifran ortens
specifika karaktér och intressen. Det kan anvandas som ett
satt att sparka igang kreativitet och skapa gemensamma
spar att arbeta med. Dérefter kan de goda idéerna sprida sig
till andra orter som kan lara av det som skapats.
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HUR KAN DET SE UT 2030% Exempel pa méjligheter att bidra till en héllbar ortsanda f6r
kommun och intresseorganisationer (yttersta ringen),
néringsliv och féreningsliv (mellersta ringen)

och invanare (innersta ringen).

FORMULERA VISIONER
& STRATEGIER

Ansvara fér att orten tar fram visioner &
strategier for cirkuldr omstallning

Bjuda in till samskapande processer

Underséka vad orten
ser som sin identitet

Investera i & stédja lovande
lokala cirkuléra aktorer

Basera egna visioner & mal pa
gemensamma formuleringar
Engagera sig i
samskapande processer

Formulera en
identitet utifrén
ortens huvudsakliga
karaktér

Férenkla fér
konsumenter att géra
cirkulara val

Erbjuda hallbara
alternativ som férstarker
platsidentiteten

Delta i lokala

o o Konsumera (o
Engagerao sig i ) ":‘ka’t“& Oka samverkan med métesplatser f;
lokala fragor - : cirkulért andra lokala aktérer och & nitverk (g
7))

underleverantérer

Féreslé énskade vV
Dela med sig av samarbeten Féra dialog med Arbeta fér att 3 ;
Synliggéra & erfarenheter & Tipsaom & underleverantérer om etablera nya < v‘p
uppmérksamma arbetssatt sprida cirkuldra mer cirkuléra I6sningar verksamheter i ;
lokala cirkuléra y initiativ orten som kan S
initiativ Kommunicera egna bidra till nya >
initiativ tydligt till Engagera sig i lokala P ten 4
kunder och andra

evenemang, loppisar,

Erbjuda

N i iy o meg SEEIGED 0 T kvartersanpassade
exempel frén grannar ersal
andrg orter andra i orten I8sningar

Kommunicera vilka
saker andra kan lana
eller képa

Sponsra cirkulara initiativ

Verka fér en aktiv
dialog med kunder &
samarbetspartners

Erbjuda samlad
information om cirkuldra
initiativ

Utforma sina produkter
& tjénster sa att de
underlattar cirkuldra

fléden

Arrangera evenemang
med héllbarhetstema

Erbjuda I6sningar som gér invanarna
medvetna om vilka resurser som finns i orten

Erbjuda paket med
exempel pa avtalsformer,
kontrakt, regler, stadgar mm.

Véalkomna nya invanare
in i ortsandan

Erbjuda I6sningar som gér att outnyttjade
resurser blir tillgdngliga fér fler i orten

Skapa kanaler fér Erbjuda tillgéng till \:V é\v
& engagerande lokal «g. é
K A\
0, kommunikation Q)

Genomféra kampanjer
fér att starta dialog om
outnyttjade resurser

Aktivera egna outnyttjade
resurser sa att de kan komma
ortens invanare till nytta

AKTIVERA OUTNYTTJADE
RESURSER

21



LARDOMAR & INSIKTER

Att paverka méanniskors konsumtionsmonster ar utmanande,
och likasa ar det utmanande att vara ett féretag eller annan
aktor som verkar for en mer hallbar konsumtion. | projektets
mindre och medelstora orter kunde projektteamet se att
nischverksamheter ofta har svarare att overleva vilket skapar
ett mindre utbud av hallbara alternativ. Samtidigt finns det
pa grund av den relativt lilla storleken goda méjligheter till
férandring och goda férutsattningar for samverkan pa dessa
orter. Just samverkan har under projektets gang identifierats
som en nyckelfaktor for férandring. Ett antal andra faktorer
och resonemang har ocksa varit aterkommande i projektet,
och betraktats som centrala for att lyckas astadkomma en
mer hallbar konsumtion:

e For att skapa och erbjuda héllbara alternativ som ska bli
attraktiva kravs ofta nagot mer an att de ar langsiktigt battre
for miljon, till exempel att de forenklar vardagen. Att agera
hallbart bor férknippas med fordelar istallet for uppoffringar.

e For att oka utlaning/uthyrning av produkter maste de
finnas tillgangliga dér de ska anvéndas, nar de ska anvandas.

e For att frikoppla konsumtion fran dgande behovs pa-
litiga helhetslésningar som méter en bredd av behov i olika
segment. Fa manniskor ar till exempel beredda att ge upp
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dgandeskapet av sina handverktyg om det endast finns ett
smalt utbud av basverktyg att hyra, eller om man riskerar att
motas av ett "oj, det fanns visst inga hylsnycklar inne idag”.

e Det ar viktigt att titta pa de behov malgruppen man
vénder sig mot har, dven bortom sjélva varukonsumtionen.
Smabarnsfoéréldrar har ofta ett behov av nagonstans att
"hanga” under foréldraledigheten. Det ar bra om allt &r
samlat pa ett stélle eftersom de ar ganska lasta till barnvagn/
bil/mat- och sovtider fér barnet. Darfér ar exempelvis en
galleria en perfekt plats for dem att ses pa och dar dra nytta
av cirkulara I6sningar.

e | en hallbar framtid kan samarbete vara viktigare an
konkurrens, och affarssymbioser som samverkansform kan
vara ett satt att fa langsiktig ekonomii cirkulara affarsmodeller
pa mindre orter. Mindre cirkulara aktérer kan till exempel
fa draghjalp och synlighet fran mer etablerade aktérer och
skapa en stérre efterfragan pa en bredare marknad.

e Cirkuldra mojligheter kan véxa upp i de linjara strukturerna
som méanniskor redan arvana vid istallet for att vara en parallell
marknad. Digitala marknadsplatser skulle exempelvis kunna
lyfta cirkulerade varor jamte eller framfér nyproducerade i
soktrafflistan.

5. Konsumtionsrapporten 2019, Géteborgs Universitet

. Completing the Picture: How the Circular Economy Tackles Climate Change, Ellen MacArthur
Foundation, 2019

. Mé&t framtidens héllbara konsumenter, Hallbar konsumtion och livsstilar, Kairos Future 2019 och 2020

. The Sharing Economy, PWC 2014
Ekonomidoktorn: Allt kommer att delas i framtiden, Svenska Dagbladet 2020

10 Atta svenska stéder som klar Stockholm efter pandemin, Dagens industri, 200912

11. Staden efter Corona, Sveriges Radio, 200630
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MEDVERKANDE

Projektteamet har utgjorts av sex personer och utéver det har ett flertal samverkande aktérer och boende pa orterna engagerats. Samverkande aktérer pa de
tre typorterna i projektet &r Fristadbostéder AB, Boras Stad, Kallered BID ekonomisk férening, Mélndals Stad, Trollh&ttan centrum AB, Trollh&ttans Stad och
Erik Hemberg Fastighets AB. En referensgrupp med personer fran Vastra Gotalandsregionen, Borasregionen Sjuhérads kommunalférbund, Fastighetsagarna
GFR och Goteborgs Stad har kommit med input. Ytterligare ett 30-tal mé@nniskor har medverkat som bollplank, deltagit i workshops och férdjupande samtal.

PROJEKTTEAMET HAR UTGJORTS AV:

Peter Serrander &r projektledare fér Kvarterets konsumtion 2030. Han
arbetarmed projektledning och samverkan pa Science Park Boras, som érendel
av Hogskolan i Boras, och har bakgrund i néringslivet, samhallsbyggnads-
branschen och har ett stort intresse fér héllbarhetsfragor.

Oskar Rexfelt &r forskare med fokus pad anvéndarcentrerad design och
manniskors acceptans av hallbara konsumtionsalternativ. Oskar arbetar
pa Chalmers och har tillsammans med Anneli tagit fram verktygsladan
the Use2Use Design Toolkit som anvants i konceptutvecklingsarbetet.

Anneli Selvefors &r projektets expert inom hallbar design. Hon driver
designbyrdn Forming Futures och arbetar med forskning och design
kopplat till hallbar konsumtion och cirkuldr ekonomi. Anneli star bakom
verktygsladan the Use2Use Design Toolkit som anvénts i koncept-
utvecklingsarbetet.

SCIENCE
PARK BORAS

FROM IDEA TO SUSTAINABLE IMPACT

I SAMVERKAN MED:
KLIMAT

2030

VASTRA GOTALAND

STALLER OM

YaVASTRA
v GOTALANDSREGIONEN

Lansstyrelsen
Véstra Gotaland

Tobias Jansson ar expert pa cirkulédr ekonomi och driver plattformen
CircularEconomy.se, som inspirerar, utbildar och coachar féretag och
offentliga aktorer till att arbeta mer cirkulart. Tobias har varit med och
skapat affarsutvecklingsverktyget Cirkulér Business Model Canvas, som
anvénts i flera av projektets workshops.

Johanna Stal ar projektets expert pa hallbara livsstilar. Hon arbetar som
redaktdr pa Caminomagasin.se, forelaser, skriver och omvarldsbevakar
kring héllbarhetsfragor. Johanna &ar &ven forfattare till fyra bocker om
héllbarhet kopplat till design, livsstil och framtidsfragor.

Petra Pettersson ar projektsamordnare inom Klimat 2030 pa Science Park
Boras och har fokusomradet férnybara och resurseffektiva produkter och
tjénster. Petra har erfarenhet av hallbarhetsfrdgor inom néaringslivet och
textilindustrin.

Slutrapport for projektet Kvarterets konsumtion 2030
Publicerat av: Science Park Boras (2021)
lllustrationer: Susanne Flodin & Anneli Selvefors
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KVARTERETS KONSUMTION 2030

Samhaéllet star idag infér stora utmaningar for att klara den miljé- och
klimatkris som vi nu befinner oss mitti. Projektet Kvarterets konsumtion
2030 har fokuserat pa mojligheter for minskad miljopaverkan fran
konsumtion av sallankopsvaror hos unga vuxna. | fokus & sma och
medelstora orter — platser dar manga ménniskor bor, men som varken
kan kategoriseras som urbana eller som landsbygd. Projektet har
resulterat i tva framtidsscenarios och fyra koncept med kvartersnara
|6sningar med potential att reducera nykép och &ka cirkular
konsumtion. Denna skrift ar tankt som inspiration till beslutsfattare,
foretagare, akademi och 6vriga som vill vara med pa resan mot ett
mer hallbart samhélle.

Forskningsprojektet har genomférts av Science Park Boras,
i samarbete med Chalmers och ett flertal experter, inom
kraftsamlingen Klimat 2030 - Véstra Gétaland stéller om.
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